FOTOHISTORIA

Tidens spegel

vensk reklamfotografi foddes i Vecko-
Journalen pé& hosten 1916. Tidningen ord-
nade da en pristdvling om annonsfotografier.

Orsaken var ytterst att fa in fler annonser i
tidskriften. Ahlén & Akerlund hade 1914 bérjat
trycka Vecko-Journalen i en ny djuptryckspress
och ddrmed fick man en forstklassig bildkvali-
tet, bade for reportagebilder och annonser.

Men det gillde att skaffa fram annonser, ja
att skapa en annonsmarknad. Den tidens an-
nonser var bade fa och sma. [llustrationerna var
teckningar. Men forlaget hade mirkt nya ton-
géngar, formodligen fran utldndsk press:

"Nutidens krav pd en allt mera uttrycksfull
annonsering har lett till uppkomsten av fotogra-
fiannonsen eller den sk ’levande annonsen’.
Flera svenska firmor har redan bérjat med sma
forsok. Vecko-Journalen, som forfogar dver den
for dylika annonser bista svenska tryckeritek-
niken, har for att fa livligare fart i denna for
affarsviarlden sa viktiga detaljfraga satt i gng
en pristdvlan om levande annonser.”

Ett antal firmor hade stéllt upp med tdvlings-
forslag om annonser for sina produkter. Nar
uppropet presenterades i VJ okade listan pa
villiga och blivande annonsérer snabbt. For-
utom tidningens pris pa 150, 100, 50, 25 och 10
kronor stillde foretagen upp med extrapris i
form av varor och kontanter. Tavlingen gav
resultat redan innan fotograferna borjat arbeta!

[ en uppmuntrande artikel tog redaktionen
upp ndgra rad till de tdvlande. Viktigast var att
komma med en birande idé som framhdver
produkten. Det ricker inte enbart med att en
flicka med vackert har haller upp en Azymol-
flaska. Héret och flaskan i4r inte nog — idén
méste till. Men "en annan ytterst viktig sak ar
valet av modell och dennas utstyrsel. En vacker
kvinna eller ett vackert barn har givetvis storre
utsikter att tilldraga det reklamerade foremalet
den dsyftade uppmirksamheten!” Darmed hade
receptet skrivits for reklamfotografin for manga
ar framat.

ATELJE JAEGER
VINNER ALLT 1916

Tavlingen vanns av ateljé Jeger, vars inneha-

Reklamens bilder speglar tiden, dess vanor, atti_t‘yj
der, minniskosyn och smakens skiftningar. PAR
RITTSEL har bliddrat i gamla tidningsligg och
foljt reklambildens utveckling i Sverige.

Av Pir Rittsel

FOTOS FOR AL

L SLAGS REKLAM

Reklam for fotografen GUNNAR SJOBLOMS
Kommersiell Foto i tidstypiskt montage. 1931.

vare, fotografen Herrman Sylwander nu klev
fram som den frimste och nistan den ende
reklamfotografen i landet. Hans manga bilder
tog hir placeringarna 1, 3,4,6,7,8,9,11, 12,
14 och 15! Den enda som kom i nirheten var
Ferdinand Flodin som fotograferat de bilder
som tog andra och tionde pris. Ett annat namn
i prislistan ar Hjalmar Bergman, alltsd inte
forfattaren utan fotografen och filmaren som
var far till Ingrid Bergman.

Herrman Sylwander hade overtagit ateljé
Jaeger 1908 och under tiotalet gjorde han
ateljén till en av Stockholms mest kidnda. Som
portrittor av societeten ter var han sig fantasi-
losare 4n t ex Goodwin, Flodin och Hertzberg,
men han hade manga strangar pa lyran.

Kanske var det hans #dktenskap med den

kanda skadespelerskan Tora Teje som forde
honom till teaterfotograferingen. Under tjugo-
talet gjorde han miangder av rollportratt, dar
han tolkade teaterns dramatik i avancerade
studioportritt.

Sylwanders reklambilder ter sig naturligtvis
hjalplost fordldrade och tontiga i dag. Men de
var de forsta som gjordes — och skiljer de sig
egentligen frin ménga av dagens reklambilder?
Den Sylwanderska reklamfotografin domine-
rade dnnu under tjugotalet. Det var portritt-
ateljéernas murriga bilder som var blickfing i
annonserna.

En av den nya tidens reklamfotografer, Her-
man Bergne, beskrev den gamla tiden i ett
foredrag 1937:

"Den reklamman som hade anvindning for
ett fotografi i en annons, en broschyr eller vad
det nu kan ha varit, viande sig till en portritt-
fotograf, hovfotografen den och den. Ni vet han
med skynket 6ver kameran och huvudet, gardi-
nen i taket och den malade molnfonden mot
vilken ’offret’ knidpptes.”

Fast Herman Bergne var dven han portrétt-
fotograf och med &ren blev han Kungl Hovfoto-
graf 4t tre kungar i rad . ..

Redan 1920 foddes den forsta rena reklam-
studion i landet. Den hette Mattison och
Sjoblom och fram till 1937 ledde Gunnar
Sjoblom firman, under manga ar under namnet
Kommersiell Foto. Stig Herbst dvertog sedan
firman, som han fortfarande har kvar.

TRETTIOTALET INLEDER
EN NY EPOK

P4 allvar kom reklamfotograferandet i gang
forst mot slutet av tjugotalet. D& kom en ny
generation fotografer och de hade anammat de
nya signalerna inom fotografin, den s& kallade
nya sakligheten.

Denna nya saklighet var framfor allt en
foreméalsfotografi. I sina mera konstnirliga
draperingar anviandes den for att visa pa skon-
heten i tingen (Renger-Patschs bok hette Die
Welt ist schon) men den virld de tyska fore-
géngarna hade upptidckt var oftast industrimil-
jon och de massproducerade varornas former.
Till slut blev den nya sakligheten en reklamfo-

HERMAN BERGNE gjorde den eleganta reklam-
bilden for den nya LM-telefonen 1932. Det horde
till tiden att fotografen signerade reklambilden.
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tografi for industriprodukter.

Herman Bergne oppnade sin ateljé 1927,
Arne Wahlberg 1929 och 1931 borjade Sixten
Sandell fotografera hos Annons-Krantz i Gote-
borg. Samma ar borjade ingenjoren Emil Heil-
born att arbeta med reklamfotografi. Den nya
generationen reklamfotografer etablerade sig.

Det var en brokig skara fotografer, sinsemel-
lan helt olika personligheter. Heilborn, tio ar
ildre 4n de andra, var ingenjor, med en lang
vistelse i USA bakom sig. Dar hade han fatt sin
ingenjorsutbildning men ocksa borjat fotogra-
fera 1 industrin. Han arbetade for sig sjalv,
tystlaten, effektiv och mycket kunnig.

Bergne var hans motsats. En driftig, méangsi-

STROMDAHL

STEN DIDRIK BELLANDER gjorde denna sobra
annonsbild, som jag hittade i FORM, argang 1951.

dig, utdtriktad gestalt, med en stor ateljé som

sysslade med bade portritt och reklam. Ménga
anstillda och full rulle. Han var aktiv i Svenska
Fotografernas Forbund, dar trion Wahlberg,
Welinder och Bergne tillsammans med ombuds-
mannen Karl Sandels satte fart pd verksamhe-
ten. Portrdttfotografernas gamla stillsamma
organisation forvandlades till ett modernt och
livaktigt forbund med bla en omfattande ut-
bildningsverksamhet pa programmet.

Arne Wahlberg drev ocksa han en stor studio,
som gjorde portratt och reklam. Sjilv var han
en mycket skicklig fotograf, skolad bla hos
Hugo Erfurth, med stark kinsla for form och
materialatergivning. Han blev specialist pa
fotografering av glas, konsthantverk och textil,
en saklig och string formskapare som kunde st
i timtal och flytta foremélen for ett stilleben.

Sixten Sandell kom fran Klichécentralen till
Annons-Krantz 1931 och 1939 bérjade han hos
den stora tryckerikoncernen Wezita som chefs-
fotograf och byggde upp ett stort firglabb.
Wezita hade egen reklamproduktion” férutom
tryckeriverksamheten och Sandell gjorde méng-
der av jobb, ofta i farg. Bland annat all reklam
for Volvo, for att inte tala om kokbocker,
kataloger och bokverk 4t industrin.

Men till skillnad fran de tidigare nimnda

Den kanske inte skulle uppskattas av alla i dag,

HERRMAN SYLWANDERS tivlingsforslag till
Vecko-Journalens annonspristivling 1916.



fotograferna, s& har Sandell fatt arbeta ano-
nymt hela sitt liv. Det stir Wezita eller
Annons-Krantz under de bilder som publicera-
des eller som.deltog i Dagens Nyheters érliga
tavling om arets bdsta annons pé trettiotalet.

Sixten Sandell for pa studieresa till Kodak i
USA 1947 (och upplevde dven dr Lands pre-
miarvisning av direktbildsfotografin). Han blev
landets expert framfor andra pa firgfoto och
ledde kurser inom SFF, dir s3 gott som
samtliga fotografer som |4t tala om sig utbilda-
des.

Det hor till reklamfotograferandet, att varje
fotostudio utbildar bra fotografer, som med

=

Det blev succes!

Den speciellt for NK tillverkade FORMA STRANDPYJAMAS
vann genast en oerhdrd popularitet. Ni kommer att frappe-
ras av den konstndrligt drivna smak, som praglar dessa
Strandpyjomas saval vad beiréffar snitt som farger. De
&ro utfdrda i ytterst mjuk och smidig ylletrika. Lackra, heft
ankelt! Och Ni vet aft sommerens paroll &r

*MED FORMA PA BADSTRANDEN!»

Se det vackra urvalet pé NK:s utvidgade 2
AVDELNING FOR BADARTIKLAR 1 TRAPPA

A/B NORDISKA KOMPANIET

B Kenis] hindustriel_inriktade EMIL
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tiden forsvinner for att 6ppna eget. Med sig tar
de de kunder de arbetat med. Det dr en stor
avtappning, bdde pd talang och stora konton.
Ateljéer som Wahlberg och Bergne sviktade
manga ganger under forlusterna.

Frdn Bergne gick bland andra Erik Lund-
qvist, Ole Werner och Birger Erikson. Fran
Wahlberg mer kdnda namn som Karl-Erik
Granath och Sune Sundahl, vilka hérde till de

fraimsta reklamfotograferna under femtiotalet.

Stig Grip, som tillhorde samma kategori,
kom fran Ahlén & Akerlunds reklamstudio, dar
han arbetat under Thure Eson. Ar 1951 star-
tade Grip GMN-Studio, en storstudio som
kunde klara uppsvinget i ekonomin och rekla-
men under femiiotalet. Forkortningen GMN
stod for Grip, Milgird och Nordin. Nir tiderna
var som bdst hade man nio ateljéer i full fart!

I femtiotalets tidskriftsligg har jag ocksd
hittat reklambilder signerade Uggla. Diar gjorde
den fine portriattéren Rolf Winquist en del
reklambilder, men annars var det Stig Holmes
som skotte de flesta uppdragen.

Fran Winquist kom manga unga fotografer,
bla flera av dem som bildade gruppen TIO
fotografer. P4 femtiotalet var de flesta av de tio
fullt sysselsatta med reklam.

Sten Didrik Bellander arbetade med mode
och foremal i sin ateljé Savoy, Harry Dittmer
hade egen ateljé och gjorde dven mycket indu-
strifotografering. Hans Hammarskiold arbe-
tade en period "med ensamratt” for textilfirman
Wettergrens och var en tid t o m modefotograf

HERMAN BERGNES bild utan ord valdes till
1961 ars bista reklambild. Sv. Fot. Tidskr. 1963.

pa engelska Vogue. Mode var ocksd Rune
Hassners specialitet. Ibland i ateljé, men mest
kand var han for sina modereportage frén Paris,
dar han, inspirerad av Martin Munkacsi, drog
ut med modellerna i pittoresk parisisk gatu-
miljo. Affischpelare och clocharder kontraste-
rades mot tidens svala, smala modeller.

Hans Malmberg gjorde en del lakemedelsre-
klam, Pal-Nils Nilsson gjorde mycket reklam-
bilder for Erwaco, Georg Oddner sysslade med
mode och kosmetika medan Lennart Olson
specialiserade sig pad arkitektur — alltsd inte
bara broar.

FA BILDER OVERLEVER TIDEN

Alla reklambilder tyngs av tidsfargen. De ut-
trycker sin tid, just det &rets mode, attityder och

SIXTEN SANDELLS Albylbild var landets
forsta Wass-off-kopia och den forsta fargfoto-
annonsen. Aret var 1935. Fotografiska Muséets
samlingar.
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Annonsen for Lofsko har jag inget fotografnamn
till. Kanske hor upphovsmannen av sig. Den tryck-
tes i Vecko-Journalen 1950. Tidstypisk!

stimningar sd att nastan alla annonser tycks
hopplost forlegade, bara efter ndgra ar.

Tjugo- och trettiotalens annonsfotografier
kan ha en s& stark formell uppbyggnad, att
bilderna overlever tidsstimpeln. Se pa Heil-
borns geometriska inramning av kvinnan eller
Bergnes sofistikerade telefonbild.

Femtiotalets reklambilder har inget av den
styrkan. Det 4r som om fotografen kommer i
skymundan i annonstillverkningen under bade
femtio- och sextiotalet. Idéerna, modet, budska-
pet tranger sig pa.

Det var pa femtiotalet ansiktet motte oss fran
annonserna. Ogonkontakten hade upptackts.
Brunetter med hovolmar blinkade mot oss pa
Cannons annonser, slitkammade man med glas-
ogon gjorde reklam for Brylcréme. Och minns
ni nidr flickorna i bh-annonserna plotsligt bor-
jade bira glasogon? Det vackte faktiskt en hel
del uppseende pa sextiotalet. Personfixeringen i

annonserna — Kant folk roker Kent — ledde till
att bilderna fotografiskt sett blev opersonligare
— fotografen forsvann.

Det har siikert med reklambyréernas roll att
gora.

Manipulationen o6kade i styrka. Tilltalet,
ogonkontakten, kiandisarna var en del av mani-
pulationen — det handlade om nédgot annat 4n
sjilva produkten.

Man borjade sdlja med sadant som status
eller sex-appeal. Produkten var inte langre nog
som argument.

Samtidigt priglas den har epoken av en
mirklig idéfattigdom. Utéver tankefoster som
“"Min karl har en Canon™, s& blev det inte
mycket mer.

Forst mot mitten eller slutet av sextiotalet
borjade nya grepp dyka upp.

Alf Mork, art director pd Arbmans, var en av
dem som gick i spetsen och hans mellanolskam-
panj ar klassisk.

Med de grovkorniga firgbilderna lanserade
man en stamning, nistan en livsstil. Det blev
sedan metoden som fortfarande anvinds, t ex i

Three Towns ar skont.

Lite mildare, Rundare,

Kan LENNART WERNSTROMS varma, sensuella
bilder ha fitt ungdomen att berusa sig pi mellansl?

Tomas Ringgqvists bilder av kicka bonder som
kaprar kniackebrod.

Den forste att negativframkalla Ektachrome
High Speed var Claes Lewenhaupt i Femina
och han var en av de fotografer som arbetade
med mellandlsbilderna. Ocksd Ringgvist och
Arne Nilsson gjorde bilder men de forsta och
kanske basta var Lennart Wernstroms sensuella
olbilder.

Hur l&ngt vi i dag har kommit fran Vecko-
Journalens motto fran 1916 — att s att siga
levandegéra en vara, att pa fotografisk vig och
pa ett smakfullt och tilltalande sdtt framvisa
dess anvindbarhet och dirigenom giva en
annons ett higre virde — det framgar pd
kommande sidor.

Oss
emellan
-Canon

kan!

1 dag ricker knappast detta som argument for att
kopa en Canon. Ur Populir Fotografi 1966.






